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Neue dwif-Studie: Touristische Ausgaben generieren
mehr als zehn Milliarden Euro Umsatz im bayerischen
Einzelhandel

Der Tourismus ist ein wichtiger Wirtschaftsfaktor fur Bayern: Von den Ausgaben der
Gaste profitieren Einzelhandel, Innenstadte und regionale Wertschépfungsketten.

10. August 2026 - Wie stark der Tourismus zur wirtschaftlichen Entwicklung bayerischer
Regionen beitragt, zeigt eine aktuelle Studie des Deutschen Wirtschaftswissenschaftlichen
Instituts fUr Fremdenverkehr (dwif). Die Untersuchung, die gemeinsam mit Tourismus
Oberbayern Munchen e.V. (TOM), Tourismus Ostbayern e.V., der Allgau GmbH, der Tourismus
Initiative MUnchen (TIM), dem Bayerischen Zentrum fur Tourismus (BZT), der IHK fUr MUnchen
und Oberbayern sowie dem Bayerischen Hotel- und Gaststattenverband DEHOGA Bayern
umgesetzt wurde, liefert erstmals eine fundierte Datengrundlage zu den wirtschaftlichen
Wechselwirkungen zwischen Tourismus und Einzelhandel in Bayern. Demnach wurden im
Jahr 2024 rund 10,9 Milliarden Euro im bayerischen Einzelhandel durch Ausgaben von
Reisenden generiert. Das entspricht nahezu jedem dritten Euro, den Gaste wahrend ihres
Aufenthalts im Freistaat ausgaben. Die Ergebnisse machen zugleich deutlich: Erst durch das
abgestimmte Zusammenspiel von Tourismus, Handel, Gastronomie und weiteren Akteuren
lassen sich zusatzliche wirtschaftliche Impulse fur die Destinationen erzielen.

Einkaufen gehort zum Reiseerlebnis

Im Jahr 2024 erwirtschafteten Betriebe durch die Ausgaben der Reisenden in Bayern einen
Bruttoumsatz von rund 37,5 Milliarden Euro. Knapp 11 Milliarden Euro entfielen dabei auf
Einkdufe vor Ort - vom Lebensmitteleinzelhandel Uber regionale Direktvermarkter bis hin zu
Boutiquen und Fachgeschaften. Anders ausgedruckt: Von 50 Euro, die Gaste wahrend ihres
Aufenthalts ausgeben, flieRen durchschnittlich rund 15 Euro in den Handel. Zu dieser
Nachfrage tragen sowohl Ubernachtungs- als auch Tagesgéste bei.

Tagesgaste starken Innenstadte und Ortskerne

Besonders deutlich wird die Bedeutung der Tagesgaste. Sie sorgen fur zusatzliche Frequenz
in Innenstadten, Ortskernen und Ausflugsregionen und generieren dort wichtige Umsatze.
Gleichzeitig zahlen Einkaufsfahrten zu den ausgabenstarksten Reiseanldssen. Vor diesem
Hintergrund sehen die Autorinnen und Autoren grol3es Potenzial in der starkeren Vernetzung
von Handel, Gastronomie, Kultur-, Freizeit- und Tourismusangeboten. Attraktive Erlebnisse,
gemeinsame Vermarktungsmalinahmen und zielgruppengerechte Angebote erhohen die
Aufenthaltsqualitat und schaffen zusatzliche Nachfrage vor Ort.



Mehr Wertschépfung durch Kooperation

FUr die Tourismusorganisationen in Oberbayern, Ostbayern und dem Allgau liefern die
Ergebnisse wertvolle Erkenntnisse fur die zukUnftige Ausrichtung ihrer Aktivitaten. Deutlich
wird: Dort, wo touristische Angebote, Handel, Gastronomie und Freizeitwirtschaft Hand in
Hand arbeiten, profitiert das wirtschaftliche Umfeld insgesamt. Gleichzeitig zeigt sich, dass
sich Reiseverhalten und Ausgabenstrukturen regional unterscheiden. Erfolgreiche Konzepte
mussen daher passgenau auf die jeweilige Destination und ihre Zielgruppen zugeschnitten
werden.

Studie liefert Grundlage fur die Tourismusentwicklung

Die Untersuchung liefert den beteiligten Partnern konkrete Orientierung fur die zukunftige
Entwicklung des Tourismus in Bayern. Die Ergebnisse bieten Destinationen, Kommunen,
Handel, Gastronomie und weiteren Leistungstragern eine fundierte Grundlage, um attraktive
Angebote zu entwickeln und die wirtschaftliche Entwicklung vor Ort nachhaltig zu starken. Sie
zeigen zudem, dass Destinationen besonders erfolgreich sind, wenn Tourismus, Handel,
Gastronomie und Freizeitwirtschaft eng zusammenarbeiten und ihre Angebote sinnvoll
miteinander verknupfen.

,Ohne den Tourismus gabe es weniger Einzelhandelsgeschafte vor allem in den landlichen
Regionen. Mit rund 11 Mrd. Euro Kaufkraft stitzen sowohl die Tagesgaste als auch die
Ubernachtungsgaste den Einzelhandel in den bayerischen Stadten und Regionen,” erklart
Prof. Alfred Bauer vom Bayerischen Zentrum fur Tourismus.

,Die Studie bestatigt, dass Tourismus weit Uber das Gastgewerbe hinaus wirtschaftliche
Impulse setzt. Gerade in Ostbayern profitieren Innenstadte, Ortskerne und regionale
Betriebe von einer engen Vernetzung zwischen Tourismus, Handel und Freizeitangeboten.
Die Ergebnisse zeigen, wie wichtig es ist, diese Zusammenarbeit weiter auszubauen, um die
Attraktivitat unserer Regionen nachhaltig zu starken”, so Dr. Michael Braun,
Geschaftsfuhrender Vorstand beim Tourismusverband Ostbayern e.V.

,Yom Tourismus profitieren nicht nur Hotellerie, Gastgewerbe und Dienstleister in unseren
Stadten und landlichen Regionen, sondern ganz besonders auch der Einzelhandel vor Ort.
Von den 50 Euro, die ein Tourist am Tag ausgibt, klingeln 15 Euro in den Kassen der ortlichen
Geschafte. Der Fremdenverkehr zeigt damit erneut, welch wichtige Stltze er fur den
Einzelhandel ist. Hand in Hand tragen beide zur Belebung unserer Fuligangerzonen bei und
sorgen fur attraktive Innenstadte und Ortskerne. Miteinander abgestimmte, vielfaltige
Kooperationen, die mehr Touristen, Besucher und Gaste in die Orte locken, starken zudem
die Wertschopfung vor Ort”, erganzt Dr. Manfred GoBI, HauptgeschaftsfUhrer der IHK fur
MUnchen und Oberbayern.

,Die Studie macht deutlich, dass Tourismus und Einzelhandel untrennbar miteinander
verbunden sind: Jeder Gast starkt nicht nur Hotels, Gastronomie und Kultur, sondern sorgt
auch fur zusatzliche Kaufkraft in unseren Innenstadten. Gerade fur Munchen zeigt sich, dass
Investitionen in einen attraktiven Tourismus zugleich Investitionen in einen lebendigen



Handel, eine starke Innenstadt und damit in die gesamte wirtschaftliche Leistungsfahigkeit
unseres Standorts sind.”, erganzt Michael Hoflich, GeschaftsfUhrer der Tourismus Initiative
Munchen.

,Tourismus, Gastgewerbe und Einzelhandel sind keine getrennten Welten - im Gegenteil: Sie
starken sich gegenseitig. Unsere Gastgeber schaffen Aufenthaltsqualitat und beleben
Ortskerne und Innenstadte, wahrend ein vielfaltiger Einzelhandel die Attraktivitat einer
Destination zusatzlich erhoht. Dieses Zusammenspiel mussen wir noch konsequenter nutzen
und durch starke Kooperationen vor Ort weiterentwickeln”, betont Angela Inselkammer,
Prasidentin des DEHOGA Bayern.

,Tourismus endet nicht an der Hotelrezeption. Gaste beleben unsere Innenstadte und
Ortskerne, sorgen fur zusatzliche Umsatze im Handel und setzen wirtschaftliche Impulse weit
Uber das Gastgewerbe hinaus. Die Studie macht deutlich, wie wichtig die enge
Zusammenarbeit von Tourismus, Handel, Gastronomie und weiteren Partnern ist. Genau
dieses vernetzte Denken ist ein wesentlicher Erfolgsfaktor fur die Tourismusentwicklung und
pragt unsere Arbeit mit den Regionen und Partnern in Oberbayern”, betont Oswald Pehel,
Geschaftsfuhrer von Tourismus Oberbayern Munchen e.V.

,Tourismus ist weit mehr als ein Wirtschaftsfaktor. Er schafft lebendige Ortszentren, starkt
den regionalen Einzelhandel und erhoht die Lebensqualitat vor Ort. Davon profitieren Gaste,
Einheimische und Unternehmen gleichermalien - genau das macht eine starke Destination
aus”, so Maria Rita Zinnecker, Vorsitzende des Tourismusverbandes Allgdu / Bayerisch-
Schwaben.

Die wichtigsten Ergebnisse der Studie auf einen Blick

e 37,5 Milliarden Euro touristischer Bruttoumsatz in Bayern im Jahr 2024.

e Davon flossen 10,9 Milliarden Euro direkt in den Einzelhandel.

e Damit landet nahezu jeder dritte Euro der touristischen Bruttoumsatze im Einzelhandel.

e Durchschnittlich gehen von rund 50 Euro touristischer Ausgaben etwa 15 Euro an den
Einzelhandel.

e Tagesgaste leisten einen wesentlichen Beitrag zur regionalen Wertschopfung und werden
haufig unterschatzt.

e Klassische Einkaufsfahrten zahlen zu den ausgabenstarksten Reiseanlassen im
Einzelhandel.

e Fine starkere Vernetzung von Tourismus, Handel, Gastronomie, Kultur- und
Freizeitanbietern tragt dazu bei, Kaufkraft in den Regionen zu binden und regionale
Wirtschaftskreislaufe zu starken.
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